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	OBJETIVO GENERAL:
Que al final de la UEA el alumno sea capaz de: 

Elaborar estrategias de comunicación basadas en el análisis de elementos contextuales, económicos, políticos y sociales, con el fin de propiciar transformaciones a favor de diversas comunidades.
OBJETIVOS PARCIALES:

Que al final de la UEA el alumno sea capaz de: 

1. Analizar el contexto global de los sistemas de comunicación e información en las sociedades contemporáneas a través de una perspectiva estratégica de la comunicación. 

2. Proponer un plan de acción que coadyuve a la resolución de problemáticas comunicativas en diversos ámbitos sociales. 

3. Evaluar estrategias comunicativas a partir del reconocimiento de los elementos económicos, culturales, contextuales que inciden en un plan de acción determinado.
CONTENIDO SINTÉTICO:

1. Introducción a la UEA. Conceptos clave: estrategia, comunicación; comunicación estratégica vs. estrategias en comunicación.
2. La nueva teoría de las estrategias en comunicación. 
3. Modelos en estrategias de comunicación.
4. Estudio de casos de estrategias en comunicación.
5. Plan de acción para elaborar una estrategia en comunicación.

MODALIDADES DE CONDUCCIÓN DEL PROCESO ENSEÑANZA-APRENDIZAJE:

· Exposiciones por parte del profesor y los alumnos.
· Discusiones grupales.
· Desarrollo de ensayos críticos.
· Análisis grupales de estrategias comunicativas.
MODALIDADES DE EVALUACIÓN:

Evaluación global:

· Diseño de una estrategia en comunicación a partir de una problemática social específica.
· Elaboración de ensayos críticos.

· Participación relevante en las discusiones grupales.

· Exposición y réplica del trabajo final.
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